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Was ist eine Marke?

• Name, Zeichen oder Symbol ...
• Waren/Produkte oder Dienstleistungen kennzeichnen
• Einmaligkeit auszudrücken
• von anderen unterscheiden

• wesentlichste Merkmale:
– graphische Darstellbarkeit des Zeichens 
– Unterscheidungskraft des Zeichens 
– keine reine Beschreibung
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Welche Arten gibt es?

• Wortmarke
• Bildmarke 
• Wortbildmarke
• 3D-Marke
• Klangmarke
• Bewegungsmarke
• Farbmarken
• Formmarken 
• ...

Wo wird eine Marke angemeldet? 

• Marke national – Österreichisches Patentamt

• Gemeinschaftsmarke - Harmonisierungsamt für den 
Binnenmarkt (HABM)

• Marke international – World Intellectual Property 
Organization (WIPO)
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Wie wird eine Marke angemeldet? 

• Anmelder/in
• Darstellung der Marke
• Waren- & Dienstleistungsverzeichnis: 

45 Klassen (Klassifikation von Nizza, 10. Auflage): 
− Kl. 1 bis 34 Waren
− Kl. 35 bis 45 Dienstleistungen

• registrierte Marke ®
• 10 Jahre gültig – Verlängerung möglich

Warum eine Marke anmelden?     

• Unterscheidungs- und Kennzeichnungsfunktion
• Qualitäts-, Garantie- oder Vertrauensfunktion
• Kommunikations- und Werbefunktion
• Stärkung des Marketings/Werbeauftrittes
• Abgrenzung gegenüber der Konkurrenz
• Übertragung der Markenrechte an Dritte
• Vergabe von Lizenzen 
• ...
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Beispiele

umweltfreundlich & zertifiziert
Image-Gewinn, starke Community
Recht auf Nutzung -> Kriterien / Zahlung

Symbol für österreichische Wirtschaft
Qualität und Innovationskraft 

alle: (Qualitäts-) Anforderungen  für Nutzung

Marke ECO-Companies & Building

EU-weite Geltung
Klassen: 35,37,42
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Marketing & Kommunikation

• Basiskommunikation wird von der Geschäftsstelle 
gestaltet (Homepage, soziale Medien, etc.)

• lokale, regionale und überregionale Aktivitäten sind 
geplant (Messen, Informationstage)

Marketing & Kommunikation

• Ziel: die Marke in den nächsten 2 Jahren zu 
etablieren

• wichtig: auch die ECO-Companies & Building Partner 
tragen maßgeblich mit ihrer eigenen Kommunikation 
dazu bei
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Marketing & Kommunikation

• Infodrehscheibe

• aktuelle Themen 
(zB.: Energieeffizienzrichtlinie 2020)

Energieeffizienzrichtlinie 2020
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Der Weg vom Interessenten zum 
ECO-Companies & Building – Partner
praktische Umsetzung

• Betriebsinterne Maßnahmen

• Betriebsexterne Maßnahmen

Betriebsinterne Maßnahmen

• Überprüfung des eigenen 
Energiebedarfs
– Strom
– Wärme
– Kühlung 
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Betriebsinterne Maßnahmen

• Evaluierung der Reduktionspotentiale
– Strom
– Wärme
– Kühlung 

Betriebsinterne Maßnahmen

• Erarbeitung eines Umsetzungsplans für 
die Reduktionspotentiale
– Strom
– Wärme
– Kühlung 
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Betriebsexterne Maßnahmen

• Nutzungsmöglichkeiten für die 
Mitarbeiter 

• Nutzungsmöglichkeiten für die eigenen 
Produkte 

• Nutzungsmöglichkeiten für die Kunden 

Voraussetzungen 
zur Teilnahme
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Voraussetzungen

• Aktives Informieren über energieefizientes und 
nachhaltiges Bauen

• Unternehmercheck ausfüllen

• Teilnahme an den Workshops zu den Themen 
Energieeffizienz und Nachhaltigkeit (4-8 Std)

Voraussetzungen

• 1 bzw. 20% der Mitarbeiter eines Betriebes müssen 
einen Kurs (40 Std.) zu Themen wie 
Energieeffizienz, Energieausweis, thermische 
Isolierung, thermischer Komfort, etc. nachweisen

• Verwendung von energieeffizienten/ nachhaltigen 
Produkten

• Nachweis einer Mitwirkung bei einem zertifizierten 
Haus (z.B.: Energieausweis A bei Neubau, 
Energieausweis B bei Sanierungen, etc.)



30.10.2014

11

Voraussetzungen

• einmaliger Unkostenbeitrag vom 650€ für die 
Lizenzgebühr des Gütesiegels, Workshops, 
Zertifizierungsveranstaltung 

• jährlicher Mitgliedsbeitrag je nach 
Unternehmensgröße:
– <10 Mitarbeiter: 200 €
– 10-50 Mitarbeiter: 350 €
– >50 Mitarbeiter: 500 €

Kontaktdaten

Mag. Silke Guggenbichler
Wirtschaftskammer Kärnten
Außenwirtschaft und EU

T: 0043-590904-758
E: eco.companies.building@wkk.or.at
W: www.eco-companies-bilding.eu


